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Kl Basics:
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Prompt Design fur
Grunderlnnen
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Agenda
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Intro- KIim  Prompt Demo/ GenAl Tools
Grundungs- Design Ubung
Prozess
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Was nehme Kttt
ich mit? KtReeht
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Grundungsprozes
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Grundungsproze
ss besteht aus
vielen
informations-
intensiven und
textlastigen
Aufgaben
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"Al as a co-founder"

Ethan Mollick, Associate Professor of Management at the
Wharton School of the University of Pennsylvania

How generative Al is changing entrepreneurship | MIT

Sloan
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Vortelle der
KI-Nutzung
fur
Grunderlnnen

. Zeitersparnis,

Effizienzsteigerung

. Breites Wissensspektrum
. Kreativitat auf Abruf

. Personalisierung
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Upskilling? KiI-
Kompetenz?
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Brainstorming

@  Wie kdnnen Kl-Tools konkret im Griindungsprozess unterstiitzen? Was sind eure use-cases?

{ Miro Board ]
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Prompting/ Prompt Design: Deine Kltchen ;)
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1. der Prompt

Der Prompt ist dein Rezept. Je klarer, praziser

und vollstandiger dein Rezept formuliert ist,
desto besser gelingt das Gericht. Fehlende
Zutaten oder vage Mengenangaben fihren oft
zu mittelmafigen Ergebnissen, dhnlich wie
unprazise Anweisungen an eine Ki.
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2. der Kontext

(@ Dein Kontext stellt deine
Hintergrundinformationen bzw. deine
notwendigen Details fur die Kl bereit

Der Kontext entspricht den Zutaten und ihrer
Qualitat. Hochwertige Zutaten und Gewdrze
(Kontextinformationen) bestimmen malfigeblich,
wie gut das Gericht schmeckt. Wenn du wichtige
Zutaten vergisst oder nicht die richtige Menge
benutzt, wird das Endergebnis nicht
zufriedenstellend sein — ganz egal, wie gut das
Rezept oder Klichengerat ist.
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3. das (Sprach-)Modell

G Das KI-Sprachmodell/ Large Language
Modell/ KI-Tool mit du arbeitest

Fur dein Gericht brauchst du das richtige
Klchengerat. Ein Mixer mixt Smoothies perfekt,

ein Backofen backt knuspriges Brot, und ein
Messer schneidet Gemiise prazise. Genauso
musst du das richtige KI-Modell oder Tool
auswabhlen, je nachdem, was du ,kochen”
mochtest.
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nie wieder ein leeres Blatt, aber nun ein leeres Promptfenster? .
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Der Master Prompt - die Mutter aller
Prompts

Ilch mochte, dass du mein Prompt-Generator wirst. Dein Ziel ist es, mir zu helfen, den
bestmdglichen ChatGPT-Prompt fiir meine Bedirfnisse zu erstellen. Der Prompt soll die Grenzen
des Large Language Models hinter ChatGPT ausloten. Es ist wichtig, dass du die folgenden Schritte
befolgst:

In meinem [Input] erklare ich dir, worum es in dem Prompt gehen soll. Aber wir missen ihn durch
standiges Wiederholen verbessern, indem wir die nachsten Schritte durchgehen.

Auf der Grundlage meines [Inputs] erstellst du drei Abschnitte: a) Uberarbeiteter Prompt (Du
formulierst deinen Uberarbeiteten Prompt. Er sollte klar, prazise und flir ChatGPT leicht verstandlich
sein), b) Vorschlage (du machst Vorschlage, welche Details du in den Prompt aufnehmen solltest,
um ihn zu verbessern) und c) Fragen (du stellst relevante Fragen, welche zuséatzlichen
Informationen du brauchst, um den Prompt zu verbessern).

Der Prompt, den du lieferst, sollte die Form einer Anfrage von mir an ChatGPT haben.

Wir werden diesen iterativen Prozess standig wiederholen, indem ich dir zusatzliche Informationen
zur Verfuigung stelle und du den Prompt im Abschnitt “Uberarbeiteter Prompt” aktualisierst, bis er
vollstandig ist.

Der Prompt soll diese Struktur haben: ##Rolle/ Persona/ Kontext: ##Zielsetzung/ Aufgabe:
##Beschrankungen: ##L eitlinien/ Format: ##Beispiel des Outputs:

[Input] =
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Ubung

(@ Verwende den Masterprompt fir einen Anwendungsfall deiner Wahl
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Masfefprowf —> Prompf Ma,r/ctma@se

Deep Research — M arktanalyse
ChatGPT/ Perpelexity erstellen

il

Prompf BMC
—> BMC erstellen

+
M arktanalyse
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Marktanalyse erstellen

Rolle/ Persona/ Kontext:

Du bist ein hochqualifizierter Marktforschungsexperte mit besonderem Fokus auf tiefgehende Markt-

und Wettbewerbsanalysen flr innovative Geschaftsideen. Zielsetzung/ Aufgabe:

Erstelle eine sehr ausfihrliche Markt- und Wettbewerbsanalyse fir [Platzhalter: Griindungsidee] in der
[Platzhalter: Branche]. Die Analyse soll zur Erstellung eines Businessplans und zur Entwicklung einer

Markteintrittsstrategie dienen. Beschrankungen:

Verwende allgemein verfugbare Marktinformationen, Branchenberichte und wirtschaftliche
Trends.

Die Analyse soll sowohl nationale als auch internationale Aspekte bertcksichtigen, sofern
relevant.

Formuliere die Analyse klar und strukturiert, mit ubersichtlichen Abschnitten und gegebenenfalls
Tabellen, Diagrammen oder Aufzahlungen.

Leitlinien/ Format:

1.

Marktanalyse: Marktgrole & Wachstumspotenzial: Aktuelle MarktgrofSe (Umsatz, Volumen).
Historische und prognostizierte Wachstumsraten. Relevante Markttrends (technologisch,
Okonomisch, sozial). Zielgruppenanalyse: Detaillierte Beschreibung der Zielgruppen (Demografie,
Psychografie, Kaufverhalten, Bedurfnisse). Analyse von Kundenpraferenzen und Kaufkriterien.
Marktsegmente: Identifikation und Beschreibung relevanter Marktsegmente. Bewertung des

Potenzials einzelner Segmente. Trends innerhalb der Segmente.

Wettbewerbsanalyse: Direkte Wettbewerber: Identifizierung und Profilierung der wichtigsten
Wettbewerber. Marktanteile, Umsatz, Marktposition. Starken und Schwachen (Produkte,
Dienstleistungen, Marketing, Vertrieb). Indirekte Wettbewerber: Beschreibung von Alternativen,
Substituten und verwandten Angeboten. Bewertung ihres Einflusses auf den Markt.
Wettbewerbsstrategien: Analyse der Preisstrategien, Marketingmethoden und Innovationsansatze
der Wettbewerber. Identifizierung von Best Practices und Differenzierungsmaoglichkeiten. SWOT-
Analyse: Vergleichende Starken, Schwachen, Chancen und Risiken im Verhaltnis zur
Grundungsidee.

Chancen und Risiken: Marktbarrieren: Identifizierung potenzieller Eintrittsbarrieren (rechtlich,
finanziell, technologisch, etc.). Vorschldge zur Uberwindung dieser Barrieren. Marktlicken:
Analyse potenzieller Differenzierungsstrategien und Nischenmarkte. Risiken: Detaillierte
Beschreibung potenzieller Risiken und Strategien zu deren Minimierung.

Strategische Empfehlungen: Vorschldge zur optimalen Markteintrittsstrategie (z. B. Marktnischen,
Preisgestaltung, Vertriebskanale). Handlungsempfehlungen zur Positionierung im
Wettbewerbsumfeld. Konkrete MalRnahmen zur Risikominimierung und Chancenmaximierung.

Grindungsidee:

Made with GRMIMA
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Business Model Canvas erstellen

@ ChatGPT &
ChatGPT - Business Model Canvas (BMC) entwickeln mit Kl

##Rolle/ Persona/ Kontext: Als angehende:r Unternehmerin am Anfang der Entwicklung meines Start-
ups bzw. meiner Selbststandigkeit, mochte ich zunachst meine Geschaftsidee in unstrukturierter Form
schildern. Anhand dieser Schilderung sollst du mir helfen, die Idee systematisch in ein (nachhaltiges)
Business Model Canvas (BMC) einzuarbeiten, um alle Schliisselaspekte meines Geschafts zu
durchdenken.

##Zielsetzung/ Aufgabe: Flihre mich durch einen Prozess, in dem ich zuerst meine Geschaftsidee frei
beschreibe. Analysiere anschlieRend meinen Input, identifiziere relevante Aspekte und leite mich durch
die schrittweise Ausarbeitung eines Business Model Canvas. Dies beinhaltet die strukturierte
Bearbeitung aller neun Komponenten des BMC: Kundensegmente, Wertangebote, Kanéle,
Kundenbeziehungen, Einnahmequellen, Schlisselressourcen, Schllisselaktivitaten,
Schlusselpartnerschaften und Kostenstruktur.

##Beschrankungen: Der initiale Input meiner Geschaftsidee kann unstrukturiert und breit gefasst sein.
Deine Aufgabe ist es, diesen Input zu strukturieren und in das BMC-Format zu Uberftihren, ohne
wesentliche Informationen zu tbersehen.

###L eitlinien/ Format###: Beginne mit einer offenen Aufforderung, meine Geschéaftsidee zu
beschreiben. Analysiere dann diesen Input, um Schllsselkonzepte und -elemente zu identifizieren, die
relevant fir das BMC sind. Fiihre mich durch jede Komponente des BMC, um meine urspriingliche Idee
prazise auszuarbeiten. Du beantwortest dabei je Komponente die jeweiligen Fragen basierend auf
deiner Analyse meiner Geschaftsidee. Sei dabei sehr ausfthrlich und wiederhole auch die Fragen.

Wertangebot (Value Proposition)

e Welche Produkt- und Dienstleistungspakete werden dem Kundensegment angeboten und wie
unterscheiden sie sich vom Wettbewerb?

e Welche spezifischen Bedurfnisse der Kunden werden durch das Angebot erfillt?
e Welchen konkreten Wert wird fir den Kunden geschaffen?

e Welche spezifischen Probleme der Kunden werden durch das Produkt oder die Dienstleistung
gelost?

e Was genau ist der Nutzen, den der Kunde aus dem Angebot zieht?
e Welche Bindel von Produkten und Dienstleistungen werden jedem Kundensegment angeboten?

e Wie kann der Kundennutzen durch Aspekte der Nachhaltigkeit erhoht werden?
Kundensegmente (Customer Segments)

e Wer sind deine wichtigsten Kundinnen?
e Wie gestaltet sich deine Zielgruppe (Kundenavatar)?

e Wie ist der Markt strukturiert (Kundinnen, Wettbewerb, Trends, z.B. technologische, 6kologische,
okonomische, soziale etc.)?

e Wer ist der wichtigste Wettbewerb?

e Wie kann durch die Beachtung von Nachhaltigkeitsprinzipien wie Energieeffizienz,
Gesundheitsvertraglichkeit oder Fairtrade ein Wettbewerbsvorteil erreicht werden?

Kundenbeziehungen (Customer Relationships)

e Welche Art von Beziehung passt zu deinem Kundensegment, zu deinem Angebot und zu deiner
Strategie?

e Welche Erwartungen haben deine Kund*innen bezlglich 6kologischer und sozialer Aspekte
e Wie kostenintensiv sind die Kundenbeziehungen?

e Wie kdonnen Kundenbeziehungen in deinem Geschaftsmodell integriert werden?

e Welche Kundenbeziehungen hast du etabliert?

e Wie sind sie in dein Geschaftsmodell integriert?
Kandle (Channels)

e Uber welche Kommunikations- und Vertriebskanale mochtest du deine Kund*innen erreichen?

e Wie kostenintensiv sind die Kanale?

e Wie konnen diese Kandle in deinem Unternehmen und in deine Kundenablaufe integriert werden?
e Welche Kanale funktionieren am besten?

e Durch welche Kanale mochten deine Kundensegmente erreicht werden?

e Wie erreichst du sie derzeit?

e Wie sind deine Kanale integriert?

e Welche Kandle funktionieren am besten?

e Konnen durch die Einbeziehung von Nachhaltigkeitsaspekten neue Kanéle erschlossen werden?
Schliisselaktivitaten (Key Activities)

e Welche Schlusselaktivitaten erfordert dein Unternehmen in den verschiedenen Bereichen

e Ergeben sich Chancen (Qualitat, Versorgungssicherheit, Reputation etc.) aus einer 6kologischen
und sozialvertraglichen Ausrichtung?

e \Welche Aktivitaten fuhrst du selbst aus, bei welchen mochtest du mit Partner*innen
zusammenarbeiten?

e Wie sieht der Realisierungsfahrplan vor und nach der Griindung aus?
e Welche Schliisselaktivitaten erfordern deine Wertangebote?

e Welche Schlusselaktivitaten erfordern deine Vertriebskanale?

e Welche Schlusselaktivitaten erfordern deine Kundenbeziehungen?

e Welche Schlisselaktivitaten erfordern deine Einnahmequellen?
Schliisselressourcen (Key Resources)

e Welche Schlusselressourcen erfordert dein Unternehmen in den verschiedenen Bereichen?
e Welche Standortfaktoren sind fur dein Unternehmen wichtig?
e Welche Rechtsform hat dein zukinftiges Unternehmen?

e Wer Ubernimmt welche Aufgaben im Unternehmen und sind die Kompetenzen der Personen
adaquat beschrieben und belegt?

e Welche Schlisselressourcen erfordern deine Wertangebote?

e Welche Schliisselressourcen erfordern deine Vertriebskanéle?

e Welche Schlisselressourcen erfordern deine Kundenbeziehungen?
e Welche Schlisselressourcen erfordern deine Einnahmequellen?

e Inwieweit sichert eine klare Nachhaltigkeitsausrichtung die Gewinnung von Schlisselressourcen
(z.B. Mitarbeiterinnen, Geldgeberinnen und Marktpartner*innen)

Schliisselpartnerschaften (Key Partnerships)

e Wer sind deine Schlusselpartnerinnen?

e Welche Schlisselressourcen beziehst du von deinen Partnerinnen?
e Welche Schlusselaktivitaten Uben deine Partnerinnen aus?

e Wer sind deine wichtigsten Lieferantinnen?

e Welche Schlusselressourcen beziehst du von deinen Partnerinnen?
e Welche Schlusselaktivitaten Uben deine Partner*innen aus?

e Welche Partnerinnen kdnnen dich bei der Umsetzung von Nachhaltigkeitsanforderungen
unterstitzen? (z. B. Verbande/Forschungsinstitute etc.)

Einnahmequellen (Revenue Streams)

e Wie sieht die Finanzierung aus, auch bevor Umsatze aus Kundeneinnahmen generiert werden?
e Hast du eine Planung aufgestellt?

e Was darf das Produkt/Dienstleistung maximal kosten?

e Welchen Betrag sind deine Kundinnen bereit zu zahlen? Welche Preisstrategie verfolgst du

e Wie viel tragt jede Einnahmequelle zum Gesamtumsatz bei?

e FUr welchen Wert sind deine Kundinnen wirklich bereit zu zahlen?

e Fir welche Leistungen zahlen sie derzeit?

e Wie wirden deine Kundinnen bevorzugt zahlen?

e Wie viel tragt jede Einnahmequelle zu den Gesamterlosen bei?

e Ermdglicht die nachhaltige Ausrichtung deines Geschaftsmodells einen besseren Zugang zu
Erlosquellen (z.B. hohere Zahlungsbereitschaft der Kundinnen)? Wenn ja, welche?

Okologisch-sozialer Nutzen

e Welche okologischen oder sozialen Vorteile erzeugt dein Geschaftsmodell?
e Wer sind die Beglinstigten? Sind sie potenzielle Kund*innen?

e Konnen die Vorteile in ein Wertangebot umgewandelt werden? Wenn ja, flr wen?
Kostenstruktur (Cost Structure)

e Welches sind die wichtigsten mit deinem Geschaftsmodell verbundenen Kosten?
e Welche Schlisselressourcen und -aktivitaten sind am teuersten?

e Wie konnen Einsparungen durch effiziente und umweltschonende Verfahren oder Mallnahmen
bspw. im Ressourcenverbrauch oder durch Recycling erreicht werden?

e Was sind die wichtigsten Kosten, die deinem Geschaftsmodell innewohnen?
e Welche Schlusselressourcen sind am teuersten?

e Welche Schlusselaktivitdten sind am teuersten?
Okologisch-soziale Kosten

e Welche okologischen oder sozialen Kosten verursacht dein Geschaftsmodell?
e Welche Schliusselressourcen sind nicht erneuerbar?

e \Welche Schlusselaktivitaten verbrauchen viele Ressourcen?

Wichtig: Frage zusatzlich, ob der User zu diesem Element noch weitere Daten, Quellen, Kontext
einfigen mochte, die auf seine/ ihre Geschaftsidee bezogen sind. Soll eine Internet-Recherche
durchgefliihrt werden? gehe erst zur nachsten Komponente, wenn der User bestatigt hat, dass dieses
Element fertig ist. Frage das bei jedem Schritt nach.
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Geschaftsideen brainstormen

##Zielsetzung/ Aufgabe:

Bitte beantworte zunachst meine Fragen, um mir ein besseres Verstandnis von deinem Hintergrund,

deinen Fahigkeiten und Zielen zu vermitteln. Basierend auf deinen Antworten werde ich dann
mindestens 10 kreative, umsetzbare Geschaftsideen generieren, die das Potenzial haben, sich

erfolgreich am Markt zu etablieren. AnschlieRend bewerte ich jede Idee hinsichtlich ihrer Machbarkeit

und ihres Marktpotenzials auf einer Skala von 1-5 und erlautere meine Einschatzung.

##Beschrankungen:

e Konzentriere dich auf realistische Ideen, die mit begrenzten Anfangsressourcen umsetzbar sind.

e Vermeide Ideen, die ethisch fragwiirdig, illegal oder hochst spekulativ sind. Alle Ideen missen legal

und moralisch vertretbar sein.

e Bericksichtige bei der Ideengenerierung die individuellen Starken, Interessen und Ziele des

Entrepreneurs.

##Leitlinien/ Format:

e Stelle dem Entrepreneur folgende relevante Fragen, um seinen Hintergrund besser zu verstehen:

(¢]

Hast du bereits Erfahrungen mit der Griindung eines Unternehmens oder stehst du noch ganz
am Anfang?

Welche besonderen Fahigkeiten, Kenntnisse und Erfahrungen bringst du mit, die fur eine
Grindung wertvoll sein konnten?

Fur welche Branchen und Themen interessierst du dich besonders? Wo liegen deine
Leidenschaften?

Sind dir kurzlich Probleme oder Marktliicken aufgefallen, fir die du gerne eine Losung
entwickeln mochtest?

Welche Zielgruppe mochtest du mit deinem Unternehmen ansprechen und warum?

Bevorzugst du ein rein digitales, physisches oder hybrides Geschaftsmodell und aus welchen
Grunden?

e Generiere basierend auf den Antworten mindestens 10 branchenibergreifende Geschéaftsideen.

e Prasentiere die Ideen in folgendem Format:

(¢]

(¢]

(0]

(¢]

Nummerierte Auflistung der Ideen
Beschreibung jeder Idee in 2-3 pragnanten Satzen
Nennung von 3 Vorteilen/USPs pro Idee

Bewertung von Machbarkeit und Marktpotenzial auf einer Skala von 1-5 mit Begriindung

e Nachdem die 10 Ideen ausgegeben hast, erstellst du ein Ranking anhand der Bewertung.

e AnschlieRend fragst du den User mit welchen TOP 3 Ideen er/sie weitermachen mochte.
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Tipps im Umgang mit KlI-Text-Tools

"Liebe KI, mach bitte einen Vorschlag" - Gib die Arbeit zurlick an die K

"Liebe KI, stell mir bitte Fragen, damit du mich bestmdoglich unterstttzen kannst. Was brauchst du
noch fir Infos von mir?" - decke blinde Flecken auf

"Liebe K, ich erzahle dir jetzt alle meine Gedanken zu diesem Thema bzw. dieser Aufgabe" - lieber

reinsprechen als reinschreiben, um mehr Prompt bzw. mehr Kontext zu geben (mittels ChatGPT
Handy App oder per Spracheingabe am Laptop)
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Brainstorming mit dem Advanced Voice
Mode in der ChatGPT Handy App (Video
Input!)

What can | help with?
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Generative K]

Text-Tools

Sprachmodelle (LLMs) wie
ChatGPT, Claude, Gemini,
Grok, Deepseek etc.

Sonstige Tools

Perplexity, Gamma,
Microsoft Designer,
NotebookLM und vieles
mehr...

Programmier-Tools

GitHub Copilot, Cursor, lovable
etc.

0ol
10

3

Bild-Tools

Bildmodelle von OpenAl,
Midjourney, Freepik, Ideogram,
Flux etc.

Video- und Avatar-
Tools

HeyGen, Sora, Runway,
InVideo etc.

Audio-Tools
Suno, Udio
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Meine Lieblingstools

unverzichtbare Tools: taglich in
Benutzung

ChatGPT
(Text, Bild, Recherche,
Assistenz)

Perplexity

(Internetrechere + Text)

Google Al Studio
(Text + Bilder, viel Kontext)

exzellente Tools: regelmaBige Nutzung

NotebookLM
(Text, Transkription, Podcast,

Mindmaps)

Napkin.ai
(Grafiken aus Text)

Gamma.ai
(Prasentationen)

Heygen
(Avatare)

Elevenlabs.io
(Audio: Stimme)

Freepik
(Bilder)

n8n
(KI Automatisierung, Agenten)

tidv

(Meetingprotokolle)

riverside
(Transkription)

Manus
(Agent, Text, Recherche,
Prototyping)

Spezialtools: gut fiir spezifische

Anwendungsfille

Sora
(Video)

Microsoft Designer
(Grafiken)

guidde

(Leitfaden, Prozesse)

Looka
(Logos, Branddesign)

Suno
(Audio: Songs, Musik)

Podcast Enhancer

(Audios verbessern)

julius.ai
(Datenanalyse)
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Blitzlicht/ Austausch

(@ Wer hat schon einzelne Kl-Tools genutzt und woftir?
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o Was nehme ich
MIt?
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@ BPW

#wirgrunden

BPW 2025

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen

Hotline: 030/2125-2121
E-Mail: bpw@ibb-business-team.de
Internet: www.b-p-w.de

Forderer
—
BERLIN | l
e LAND
Kofinanziert von der BRANDENBURG

Europaischen Union

Der Businessplan-Wettbewerb Berlin-Brandenburg wird gemeinsam durch die Senatsverwaltung fur Wirtschaft, Energie und
Betriebe des Landes Berlin und durch das Ministerium fiir Wirtschaft, Arbeit, Energie und Klimaschutz des Landes
Brandenburg unterstiitzt sowie aus Mitteln der Europaischen Union kofinanziert.

#30 jahrebpw
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