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ALLES, WAS IHR WISSEN MUSST







DIETMAR
FISGHER

Digitales Marketing

Podcasting

2. Platz im BPW 2001 (1. Stufe)

Argo.berlin:
Agentur fur Online-Marketing

Bloggt unter cubanews.de




MEINE 3 HASHTAGS

l . . l #Virtual
#Digital Reality




e 85,1 Prozent der Deutschen benutzen

Social Media
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GRUND-
PRINZIPIEN
DIGITALER
MEDIEN
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. Beitrag bewerbe
Interaktionen

Kommentieren @~ Teilen =

e als Deutsche Fliese ® ®

Z.B. BEITRAG BEWERBEN BEI FACEBOOK
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—> Agentur Boomer







SHARES, LIKES UND KOMMENTARE
BEI FACEBOOK
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CONTENT

EIGENE WEBSEITE, YOUTUBE,
NEWSLETTER, FACEBOOK...




COMMUNITY

FACEBOOK, NEWSLETTER, FOREN...




SOZIALE NETWERKE
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SO0CIAL MEDIA
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DISGOVERY MEDIA
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TIKTOK ,
SCHAUT UM V‘geg o D!-Im zu
DIE ECKE.. ocia iscovery
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Organisches Marketing
wird schwerer

DIE Content muss besser

ENTWICKLUNG werden

Paid muss Teil der

Strategie werden




aussenrist15 Foigen Machricht senden

1.025 Beftrige 4.9 Mio. Fallower B46 Gefolgt

Mats Hummels

Official Account - Faathall player of @bvb09 - Bruder von IH17
m Ffivesside
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AUSBLICK

ChatGPT

Midjourney
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TIPP: NICHT PRODUKT,
ABER NUTZEN




GEHT IN EUCH!

* Jetzt:

* Macht eine Liste mit 5-10
Punkten, die eure
Kund.innen interessieren




DIES IST
EURE

GONTENT-
BASIS!




WAS TUNMIT
DEN IDEEN?

VERWERTEN IN VERSCHIEDENEN FORMATEN



BIIIS'I’RIBII‘I’E SECOND-ROUND OF MICRO CONTENT

After you've created micro o ’ a ﬁ

content of the best clips,
distribute the content
across all social platforms.,




* Fokus!




KONZENTRATION
AUF:

* Eigene Channels

e |-2 Netzwerke




EIGENE
GCHANNELS

Newsletter
SMS

Print
Webseite

Podcast

Community




SOZIALE
NETZWERKE
NUR VERTEILER!




i SOZIALE
j NETZWERKE

 Sucht euch maximal 2 aus

e Zeit, die Netzwerke zu verstehen und zu
managen




Pas

DIE SOZIALEN
NETZWERKE




MOST USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS
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sl MOST USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF INTERNET USERS AGED 16 TO 64 WHO USE EACH PLATFORM EACH MONTH |

NOTE: GERMANY

WHATSAPP

INSTAGRAM

FACEBOOK

FACEBOOK MESSENGER
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X (TWITTER)
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15.4%
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STECKBRIEF FACEBOOK

Mitglieder: 60,2% der Deutschen

Aktivitaten: privat mit Einsprengseln von Business

Aufwand: gering

Bedeutung nimmt ab
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FACEBOOK: ADVERTISING AUDIENCE PROFILE
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* Professionell nur uber Facebook-Seite

Werbung (fast) immer notig

Keine hohe Posting-Frequenz notig

Vielfalt der Inhalte




STECKBRIEF INSTAGRAM

Mitglieder: 61,9% der Deutschen

Aktivitaten: stark privat, Consumer-Produkte

Aufwand: gering bis mittelmaBig



INSTAGRAM: ADVERTISING AUDIENCE PROFILE
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Einfach uber App nutzbar, professionell uber Facebook

Hohe Postingfrequenz notig

Bildmaterial notig
Viel Interaktion notig

Werbung nur bedingt zielfuhrend




STEGKBRIEF TWITTER/X

Mitglieder: 21,3% der Deutschen

Alter: alle Altersgruppen
Hauptsachlich Manner

Aufwand: mittel



STECKBRIEF
YOUTUBE

* Mitglieder: 81,4%
der Deutschen

e Alter: 14 — 29 Jahre

e Aber in allen
Altersklassen
verbreitet




YOUTUBE

Hoher Aufwand: Videos

Moderate Postingfrequenz
Wenig Interaktion notig

Werbung hilfreich und preiswert




YOUTUBE: ADVERTISING AUDIENCE PROFILE

SHARE OF YOUTUBE™S ADVERTISING ALUDIERCE BY AGE GROUP AMD GEMDER
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STECKBRIEF
TIKTOK

* Miglieder: 36,3% der
Deutschen

- Alter: 14— 19 Jahre (56%)

e 37,38 Stunden monatliche
Nutzungsdauer




TIKTOK

Hoher Aufwand: einfache Videos, aber:

Jeder Post zahlt fur sich

Hohe Erfolgsquote notig
Werbung hilfreich

Perspektive!?



TIKTOK: ADVERTISING AUDIENCE PROFILE
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STECKBRIEF
LINKEDIN

Linked [T}}

r
|
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* Mitglieder: 21,6% der
Deutschen

* Business-Netzwerk

* Durchbruch in Deutschland
erst vor kurzen, d.h. viel
Potenazial




Niedriger Aufwand (alle Formate moglich, selbst Kommentare helfen)
Einfacher Follower-Aufbau
Werbung sehr teuer, aber (noch) nicht notig

Wer weniger Werbung sehen will: Premium-Abo




LINKEDIN: ADVERTISING AUDIENCE PROFILE
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MIOTE: ' : Al 3

21.1%

1.7%

FESAALE LAEES FEMBLE FALE FEMALE kALE FEMALE Malf

18- 24 25 - 34 3554 S5+
YEARS OLD YEARS QLD YEARS OLD YEARS OLD

MAOTES: R L il 3 il - ADVISDRY.

; : we
T4 COMPARABILITY: 55,51 : ; : are,
e are. <O>Meltwater

Drigitak 2025 Cemarmy 124 v 17 T ) m [Ty ™ Deutsgh e




KLEINER EINSCHUB:
LEITFADEN ZUM STARTEN

- %R

Webseite Inhalte Inhalte Inhalte
schaffen verteilen bewerben




CHATGPT FUR SOCIAL MEDIA
NUTZEN

Du bist nun eine super erfahrene Social-Media-Expertin mit viel

~Erfahrung in PR und Social Media fur Startups.

Ich benotige einen Post fur LinkedIn.
Zielgruppe sind Startups.
Die Sprache sollte peppig und direkt sein.

Inhalt des Posts: ,,Heute beim Businessplanwettbewerb Berlin-
Brandenburg uber Social Media gesprochen.Viele tolle Grunder:innen,

die sehr neugierig auf das Thema waren und viele Fragen gestellt
haben*

Hier hast du noch 3 gut performende Posts als Beispiel: [...]
Bitte generiere 5 Varianten des Posts.

Danach bewerte bitte die 5 Varianten des Posts, um mir die Auswabhl
zu erleichtern.



UND NUN
NOCHMAL!




DON'T BUILD ON
RENTED LAND




S0CIAL MEDIA

EEEEEEE



1. DIGITALE
VERNETZUNG
ALS
SELBSTZWECK

e "Die Welt offener
und vernetzter
machen,,

* Wie ist es
geworden? Wie
immer...




ENSHITTIFICATION (CORY
DOCTOROYV)




.DIE
NEUTRALITATSLUGE

e Die Netzwerke nehmen
sehr wohl Einfluss auf die
Kommunikation




UNSERE NACHSTEN
WEBINARE HIER IM
BPW

* 23.01.2025: Online Marketing

|2 — 14:30 Uhr
 24.01.2025: ChatGPT & Kl B Pw
12 — 14 Uhr

#wirgrunden

https://www.b-p-w.de/termine/




JETIT IST ZEIT
FUR FRAGEN!

Kontakt: dietmar@argo.berlin

2\

https://www.linkedin.com/in/dietmarfischer/

LinkedIn:




@BPW

#wirgrunden

BPW 2025

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen

Hotline: 030/2125-21 21
E-Mail: bpw@ibb-business-team.de
Internet: www.b-p-w.de

Forderer

—
2
BERLIN | ) é
?ienq-tsverwclfung ‘
B LAND
Kofinanziert von der BRANDENBURG

Europdischen Union

Der Businessplan-Wettbewerb Berlin-Brandenburg wird gemeinsam durch die Senatsverwaltung fur Wirtschaft, Energie und
Betriebe des Landes Berlin und durch das Ministerium fur Wirtschaft, Arbeit, Energie und Klimaschutz des Landes
Brandenburg unterstutzt sowie aus Mitteln der Europaischen Union kofinanziert.
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