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sMarketing ist der
Managementprozess, der
Bedurfnisse identifiziert,

antizipiert und profitabel bedient.*

SinngemdB nach The Chartered Institute of Marketing




URSPRUNG

Brandmarke
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MARKETING

Markenfihrung
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Produkt/

Service Zielgruppe

|dentifikation und
Werte und Eigenschaften Bedarf

charakteristische
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® Differenzierung

Jedes Jahr werden in Deutschland
ca. 80.000 Marken angemeldet.
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Deutsches Patent- und Markenamt
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Konsistenz

Wiederer erkennbar und den gleichen
Eindruck Uber alle Kontaktpunkte hinweg.
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Wahrnehmung

Im Schnitt braucht es 8 Wiederholungen, bis
eine Information verinnerlicht wurde.
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emotionale
Verbindung

In der heutigen Angebotsflut reicht rationaler
Nutzen nicht mehr aus. Marken missen eine
emotionale Bindung aufbauen, Sinn stiften
und subjektiven Nutzen bieten.
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Markenversprechen

) Formuliere dein Markenversprechen in einem Satz.

Struktur:

,Jch bin [Deine Rolle/Identitat], weil [Dein

Alleinstellungsmerkmal/Beweis], damit Du [Das
Ziel/der emotionale Nutzen deines Kunden].*

- ,Bestr Qualitat” oder ,,Kundenzvriedenheit* - besser ,,24h-Reparatur-Garantie*

BPW 2026 | Branding

* EINEN Schmerz des Kunden addressieren. Nicht alle.
 Kurz halten!
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Codes brechen

Gleiches Produkt. Anderes Aufireten.

Ligquid
Death

MOUNTAIN WATER
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Positionierung im Alltag

Kurzer Check: Was sagt die Marke ohne Worte?

tz-k
Achte auf Farben, Typo, Bildwelt, Produktform, Kontext. tz-kok

3 Fragen

1. Fur wen ist das?

2. Wofir steht das?

3. Welche Alternative wird implizit abgelehnt?
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Purpose sichtbar machen

Wenn der Markenzweck klar ist, kann Design die Botschaft tragen.
Hier wird der Zweck direkt tber Name, Ton und Symbolik mitkommuniziert.

Mini Ubung

Schreibe in 2 Zeilen: Welches Problem lost du
und wie beweist du es?

Beispiel: weniger Verschwendung. Mehr '6 @o
Nutzen aus bestehenden Ressourcen. OG OOD‘O

BPW 2026 | Branding

—
(%]




TIANBERL!N

“Design is the
silent ambassador

of your brand.”

PAUL RAND
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£HE ORIGINAL
Umsatzentwicklung e

Vor 2012 Nach 2012

27 Mio.$  Biszu 783 Mio. $ LY!

Unternehmenswert

Zeitweise bis zu 10 Mrd. $
am Boérsengang 2021
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NEU: ALSTERBLICK
FUR JEDERMANN.
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» WIr haben sie fur uns gemacht.
' Unser Leben hing von den Dingern ab.

Und so sollte es mit allem anderen
auch sein.

YVON CHOUINARD

By [
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DON'T BUY
THIS JACKET

© 2025 Copyright TIANBERLIN Sebastian Ketter | Alle Rechte vorbehalten



© 2025 Copyright TIANBERLIN Sebastian Ketter | Alle Rechte vorbehalten

o W femn, BE o S P S
L R
LR . W ]
OB S S e ey —
it Py, - ] S ey
TR T R Y LG B
= e

ey e gl )
T N TR S R e R
R e e k"
e R R e ]
G S S e

e e g S s ol gy
iy, S e e, R
T 1 A e e e e
e L8 o @ ___T_ _F 1 |
e R e
L IS e
i L i, -

T perrwrin oar F sargRay e B
SRy, e B T oy

il e N S el 1 e o

L T A

L_ e O _F WY ]
L e

R
o e mym o e e
Lo _ " LB R o _

R W e g
S
T e

Lot

T = i e Peage——n g
Wk

L e e m aF e
P el o ooy

L e R e L
= b L 4 T

RS e B P T e o o e
il o & e g
R R N ) R el
e e I eiail i
e By wags F e rewevae e
L N N

F—

EEER G EE  p E b e
o ab L o R
R PR T S
o B L T
" e e P e
ol ol el . .
S el pfin i i s

T &

TIANBERL!N




TIANBERL!N

patagonia
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Online-Shop  Aktivismus Sport  Stories &

DIY Reparatur-Anleitungen A
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Litschi

Nuch Originalresep!

1

bergentelly dure
firmemtation

sstarlicher Rohstolfe

Biologisches
Erfrischungsg
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Zeitweise bis zu 100 %

2007

Unternehmenswert

Zeitweise bis zu 30 Mio. €
Verkauf an Radeberger 2008
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Begriffsabgrenzung

Marketing Branding

kurzfristige Bewerben langfristigen Aufbau

kommuniziert spezielle Produkteigenschaften baut eine Beziehung auf

starkt den Verkauf starkt die Markenbekanntheit und das Vertrauven

gewinnt die Aufmerksamkeit von Kund:innen bewahrt die Aufmerksamkeit von Kund:innen

} Marketing-MaBnahmen sind Kampagnen } Branding bildet die strategische Grundlage,
fur Social Media, TV, Radio und Print. dass Marketing-MaBnahmen auf die Marke

einzahlen.
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GRI

CRISTIANO RONALDO

Corporate | Personal
Branding | Branding

Product | Co-
Branding | Branding
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Ambitionen

Ziele der Marke

Experience
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Kompetenz

Leistungen und Mehrwert
fur die Zielgruppe

Markenkern

die wichtigste Eigenschaft

Werte

Art & Weise der Einlosung des
Versprechens

Mission
Welches Problem
wird gelost

TIANBERL!N
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BRAND IDENTITY

Zielgruppen

Definition bzw. kurze Beschreibung
der wichtigsten Zielgruppe/n
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BRAND IDENTITY

Positionierung

Definition der Kernleistung der Marke und
deren Position im Markt in Abgrenzung zum
Wettbewerb.
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BRAND IDENTITY

Markenkern

Die maBgebliche Eigenschaft der Marke, die sie
besetzen und mit der sie langfristig assoziiert
werden will.
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BRAND IDENTITY

Markenzweck

Definition der Existenzberechtigung der Marke.
Der Zweck beschreibt den gesellschaftlichen
Mehrwert, den das Unternehmen mit
profitorientierten Aktivitaten stiftet.
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Brand Identity Sprint

10 Minuten, mehr braucht es manchmal nicht.

) Markenkern ) Werte

In 3 Worten 3 Regeln
Was soll man langfristig mit dir Wie verhdltst du dich auch unter

verbinden? Stress?
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} Ton

2 Beispiele
Ein Satz so, ein Satz nicht so.
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Brand Design —

Design

Unibody Gehause.
Performance bis aufs
AuBerste.
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Brand Design
9 iPhone 17 Pro Entdecken | {Kaulen

“Design

‘Unibody Gehiuse.
“Performance bis aufs.
Aulderste.

“Das neue Phone 17 Pro und Phone 17 Pro Max wurden von Grund auf entvickelt,
um die leistwngstérksten 1Phone Modelle aller Zeiten zu sein. Zentrales Element des
neuen Designs ist das hei8geschmiedete Aluminium Unibody Gehiuse, das ene ninale
‘Robustheit, Performance und ‘Batierielaufzeit erméglicht.

Design

Unibody Gehause.
Performance bis aufs
AuBerste.

BPW 2026 | Branding

iPhone Design vergleichen -|-«

£
0

iPhone Design vergleichen |+
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Brand Design System

PRIMARY LOGO

Digital camilaAvila® TQPSG at  RAVAG
Bast MEl] KAFE

www.ravokafe.com
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TYPOGRAPHY
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,Eure Marke ist das, was
andere Uber sie sagen,

wenn ihr nichtim Raum
seid.*




TIANBERL!N

BPW 2026

Fragen?
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