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Entwickle deine Geschaftsidee

Business Design Basics: Bau dein nachhaltiges Geschaftsmodell
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Wer bist du und was hast du vor?

Warum hast du das vor?

Wofur brennst du?

Was ist deine Erwartung an mich &
den Workshop heute?
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TAM SAM SOM

B

TAM

Total market for your
product.

SAM

Percentage of SAM you can
realistically capture.

SOM

Portion of the market you can
acquire based on your
business model (your
targets).
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Agenda

Intro und Erwartungshaltung

Zielgruppe / Produktscharfung
Kosten vs. Einnahmen
Geschaftsmodell

Retro & Feedback
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Welche Zielgruppe hat dein Produkt?
* NUR wenn bekannt iSt; WER das Gesamter Markt Zielgruppen Personas
Produkt kauft, kann man auch =
gezielte Vertriebs- & @ﬁ

MarketingmaRnahmen anwenden,
um diese Personen anzusprechen.

Segment #1 Julie ist in Segment #1
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Segment #2 Leandro ist in Segment #2
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Segment #3 Marcus gehort zu
Segmenten #3 und #2
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Welche Zielgruppe hat dein Produkt?
) Alter Gesamter Markt ~ Zielgruppen ~ Personas
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Einnahmen vs. Kosten

Einnahmen Jlanuary February March April June August

y Produkt 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 €

) Dienstleistung 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 €

: 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 €
0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 €
TOTAL Einnahmen 0,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00 € 14

Januar Februar Juni August
Personalkosten 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 16
Person 1 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 €
Person 2 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 €
. 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 €
Buchhaltung/Backoffice 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 €
Marketing n.on € n.on € n.on € n.on € nnn € n.on € n.on € n.on €
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Geschaftsmodelle im Impact Entrepreneurship - mit Methode
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Geschaftsmodelle im Impact Entrepreneurship - mit Methode

SOCIAL BUSINESS MODEL CANVAS £~2+SOCIAL
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SCHLUSSELPARTNER*INNEN SCHLUSSELRESSOURCEN i WERTANGEBOTE % BEZIEHUNGEN ZU KUND*INNEN | ZIELGRUPPENSEGMENTE

[ SOCIAL IMPACT

B (SOZIALE LEISTUNG)
i KUND*INNEN DER SOZIALEN 48
LEISTUNG 3

# ,Frontstage”

§ alles ,,nach auBen{ zur Zielgruppe / zum Kunden

[ COMMERCIAL IMPACT KANALE

AKTIVITATEN SOZIALE
INNOVATION (MARKTLEISTUNG)
KUND*INNEN DER
MARKTLEISTUNG
o,
oL @
0 |
- > > fweacr ] |
KOSTENSTRUKTUR UMSATZ UND ERTRAGSMODELL / FINANZIERUNG _




@BPW

#wirgrinden

Geschaftsmodelle im Impact Entrepreneurship - mit Methode

SOCIAL BUSINESS MODEL CANVAS £~2+SOCIAL
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Geschaftsmodelle im Impact Entrepreneurship - mit Methode
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Geschaftsmodelle im Impact Entrepreneurship - mit Methode

SOCIAL BUSINESS MODEL CANVAS £~2+SOCIAL
L SOZIALER GESCHAFTSMODELLSPLAN V/IMPACT

SCHLUSSELPARTNER*INNEN SCHLUSSELRESSOURCEN i WERTANGEBOTE % BEZIEHUNGEN ZU KUND*INNEN | ZIELGRUPPENSEGMENTE

[ SOCIAL IMPACT

B (SOZIALE LEISTUNG)
i KUND*INNEN DER SOZIALEN 48
LEISTUNG 3

# ,Frontstage”

§ alles ,,nach auBen{ zur Zielgruppe / zum Kunden

[ COMMERCIAL IMPACT KANALE

AKTIVITATEN SOZIALE
INNOVATION (MARKTLEISTUNG)
KUND*INNEN DER
MARKTLEISTUNG
o,
oL @
0 |
- > > fweacr ] |
KOSTENSTRUKTUR UMSATZ UND ERTRAGSMODELL / FINANZIERUNG _




@ BPW

#wirgriinden

BPW 2026

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen

Hotline: 030/21 25 -21 21
E-Mail:  bpw@ibb-business-team.de
Internet: www.b-p-w.de

Forderer
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L% BERLIN | 3}

Senatsverwaltung

LAN D fiir Wirtschaft, Energie

und Betriebe

BRANDENBURG Kofinanziert von der

Europaischen Union

Der Businessplan-Wettbewerb Berlin-Brandenburg wird gemeinsam durch die Senatsverwaltung fur Wirtschaft, Energie und
Betriebe des Landes Berlin und durch das Ministerium far Wirtschaft, Arbeit, Energie und Klimaschutz des Landes
Brandenburg unterstitzt sowie aus Mitteln der Europaischen Union kofinanziert.
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