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Gründe mit Plan! 



Euer Speaker 
Heute …

Folie 3



Roman 
Lange

Online Marketing

Suchmaschinenoptimierung

Argo.berlin: 
Agentur für Online-Marketing



Was schauen wir uns 
heute an?

GOOGLE ADS SEO NEWSLETTER FACEBOOK



Werbeformen

       Paid

 Owned       Earned



Werbung? Ja gerne!

PUSH PULL



GOOGLE ADS

Die Allzweckwaffe



Dietmar Fischer

Argo.berlin  
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W o  k l i c k e n
d i e  U s e r ?

Dietmar Fischer

New Rules of Marketing  
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Google Ads: 2 Faktoren

Dietmar Fischer

Argo.berlin  
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Gebot 
(Auktion)

Qualitätsfaktor



4,00 Euro

3,20 Euro

2,50 Euro

1,00 Euro



Auswirkung Q-Faktor

Dietmar Fischer

argo.berlin  
14



Kampagnenstruktur



Google 

Ads Fails



SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG 
(SEO)

Werbung für Lau



Kunden durchlaufen einen Prozess 

bis zur Kaufentscheidung.



Inspiration TransaktionInformation

Der Suchprozess



NutzerSuchmaschine

Wofür soll ich optimieren?



SEO Themenfelder

Interaktion Kontext Technik



SOCIAL MEDIA ADS
Das größte Soziale Netzwerk



Ausgesteuert 
nach 

Zielgruppen und 
Interessen

• Demographie

• Alter

• Interessen

• Ort

• Ähnlichkeit zu anderen 

• Aktionen (Webseitenbesuche…)

Auswahl nach 



Was kostet es 
Nun?

ÄHNLICH WIE BEI 
GOOGLE ADS

AUKTION FÜR 
DEN PREIS

RELEVANZ FÜR 
DIE QUALITÄT

Was kosten die Ads?









NEWSLETTER
Funktioniert immer noch



Hohe Conversion Rate

JEMAND, DER SICH FREIWILLIG 
ANMELDET, HAT AUCH INTERESSE

PULL-WERBEFORM



Überall Adressen sammeln

Webseite 
(sichtbar!)

Offline Social Media



Öffnungsfaktoren

ABSENDER BETREFF UHRZEIT



ANALYTICS
Die zahlen



Auswertung der Aktivitäten

SONST WISST IHR NICHT, 
WAS FUNKTIONIERT

VIEL BESSERE EINSICHTEN 
ALS OFFLINE





Die Kür: Conversions, 
Kampagnen

Die Pflicht: 
Seitenaufrufe, 
Besucher etc.



Fragen?

E-Mail roman.lange@argo.berlin

Telefon 0178/8352326

• Webinare

• Coaching

• Agentur

mailto:dietmar@argo.berlin


BPW 2025
Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen

Hotline: 030 / 21 25 - 21 21

E-Mail: bpw@ibb-business-team.de

Internet: www.b-p-w.de

Förderer

Der Businessplan-Wettbewerb Berlin-Brandenburg wird gemeinsam durch die Senatsverwaltung für Wirtschaft, Energie und 

Betriebe des Landes Berlin und durch das Ministerium für Wirtschaft, Arbeit, Energie und Klimaschutz des Landes 

Brandenburg unterstützt sowie aus Mitteln der Europäischen Union kofinanziert.

#30 jahrebpw

http://www.b-p-w.de/
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