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»Marketing ist der Managementprozess, der
dafir verantwortlich ist, die Bediurfnisse der
Kunden zv identifizieren, zu antizipieren und

gewinnbringend zu bedienen.

Aus dem englischen von

The Chartered Institute of Marketing
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Hohe Emotionale Interessant fir

Aufmerksamkeit und kreative Start-ups und
Ansprache von kleine Unter-
Zielgruppen nehmen
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Produkt

Product

Marketing

Distribution Kommunikation

Placement Promotion
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1981, B.H. Booms and M.J. Bitner
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Menschen
People

Prozess

Process

Physische
Beweise

Physical Evidence

1981, B.H. Booms and M.J. Bitner
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Wer sind wir? Wofir stehen wir? Wen erreichen wir?
|dentitat Werte Zielgruppe
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,,Uberraschungs- Kreative Emotionen
angriff* Taktiken wecken
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Jay Conrad Levinson

1933-2013
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Kostenlose Workshops und Vortrage
Kreative Visitenkarten

Autowerbung fir kleine Unternehmen

Gratisproben oder -services an
ungewohnlichen Orten
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Beispiele
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Lustauteine _ Mieten Sie
neue Frisur?  sich ein Gabrio.

(Mercedes SLK fir DM 159~/Tag inkl. 500 km nur unier e-sixLde)
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»Ich sehe das gelassen.*
Dr. Angela Merkel
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Lust auf eine Mieten Sie
neue Frisur?  Sich ein Gabrio.

(Mercedes SLK filr DM 159~/Tag inkl. 500 km nur unter e-sixLde)
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Sixt verleast auch Autos fur
Mitarbeiter in der Probezeit.
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* Skip Animation
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Click on a iriend to begin the sacrifice.

b || ™ 54
YOU LIKE YOUR FRIENDS: Click on a friend to begin the sacrifice. ,L::;d; e ::-v”
BUT YOU LOVE THE _ . "

® ’” " ﬂ H o
) ! . (3
w H o P P E R T v “ : = ‘
Robin Joel Kaplan Saman Andrew B. Andrew

Cain Rahmanian

What would you do for a free WHOPPER®? Now avsoh Diar

is the time to put your fair-weather web —] bl = 1-1
friondships to the test. Install WHOPPER® ’ i \ ’;’\ r '
Sacrifice on your Facebook profile. and we'll Mat Amanda John undrew Andy
reward you with a free flame-broiled WHOPPER® i Schule Whitmore Taulkner Schnoider

when you sacrifice 10 of your friends. YOU LIKED ANDY.
" ‘ _‘*‘l) YOU LOVETHE WHOPPER:

Lnima Kaie Annie Hasg Arialle

n Install WHOPPER" SACRIFICE on Y . oche Owens

FACEBOOK ; ' wam et e

FRIENDS HAVE BEEN SACRIFICED

* Share The Sacrifice
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B wrBesrr < Sniords 10 Tage

YOU LIKE YOUR FRIENDS- Click on a friend to begin the sacrifice.
BUT YOU LOVE THE

WHOPPER @

What would you do for a free WHOPPER®? Now

230.000+ Freundschaften beendet

anmanian
is the time to put your fair-weather web \ B )

friondships to the test, Install WHOPPER® ) 3 p 20 OOO G .I- h =
Sacrifice on your Facebook profile. and we'll at a ohn . U SC e I n e
reward you with a free flame-broiled WHOPPER® A

when you sacrifice 10 of your friends.

Kl FACEBOOK 85+ Millionen Medieneindrucke

FRIENDS HAVE BEEN SACRIFICED
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KFCONSOLE
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Impressionen: 14,6+ Millionen
Engagements: 3,6 Millionen
Videoaufrufe: 5,6 Millionen

Google-Suchanfragen: 368.000

Soziale Erwahnungen: 80.000

Presseartikel: 266 weltweit, mit
einer potenziellen Reichweite von

KFCONSOLE Uber 2,2 Milliarden
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| Finde dhnliche Inhalte

e

und dazu kann ich dir was f
richtig krasses erzahlen.

When you're just tryna do N N Sand @ | Folgen 9

your work without being
“toberfest ...

A Minchen ..9 -
n
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: 'a'-fr Get them off

your dog.
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It's Don’t Forget to Check Week
at Nesters Market.

Canadian
Breast Cancer
Foundation
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taglich 50+ Beitrage

Juniund Juli 2017 in den USA und Grof3britannien
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Reisebiro Giller, Minchen
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Hamarvik Hammer-Mobel
gibt's woanders. bei uns.

hartmann
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https://www.moebel-hartmann.com/home.html
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Behind the Scenes
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Wie plant man Guerilla-Marketing?
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Wie plant man Guerilla-Marketing?

Was soll bewirkt werden? Mediale Nachbereitung

Ungewollte

Wer soll erreicht werden? Aufmerksamkeit managen

Passt die Idee zur Identitat? Rechtliche Fallstricke
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Verbindung schaffen

Menschen horen Menschen zu
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Noch mehr Fragen? &
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BPW 2025

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen

Hotline: 030/21 25 -21 21
E-Mail:  bpw@ibb-business-team.de
Internet: www.b-p-w.de

Forderer
¥
* % & x
T BERLIN | 3} é
* *
*
*oax o i Excrge
und Betriebe’ S LAND
Kofinanziert von der BRANDENBURG

Europdischen Union

Der Businessplan-Wettbewerb Berlin-Brandenburg wird gemeinsam durch die Senatsverwaltung fir Wirtschaft, Energie und
Betriebe des Landes Berlin und durch das Ministerium fir Wirtschaft, Arbeit, Energie und Klimaschutz des Landes
Brandenburg unterstiitzt sowie aus Mitteln der Europaischen Union kofinanziert.

@ BPW

#wirgrunden

#30 jahrebpw
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