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DIETMAR
FISGHER

Digitales Marketing

Analytics

2. Platz im BPW 2001 (1. Stufe)

Argo.berlin:
Agentur fur Online-Marketing

Bloggt unter cubanews.de
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l - l l #Virtual
#Digital #Cuba Reality




Social Media

WARUM SOCIAL
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. Beitrag bewerbe
Interaktionen

Kommentieren d) Teilen s

e als Deutsche Fliese © @

Z.B. BEITRAG BEWERBEN BEI FACEBOOK
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SHARES, LIKES UND KOMMENTARE
BEI FACEBOOK
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LANDS GROSSTES FOODMAGAZIN \
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GOOGLE ADS,
BEDINGT: SOCIAL ADS
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CONTENT

EIGENE WEBSEITE, YOUTUBE,
NEWSLETTER, FACEBOOK...




COMMUNITY

FACEBOOK, NEWSLETTER, FOREN...




SOZIALE NETWERKE
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Organisches Marketing
wird schwerer

DIE Content muss besser

ENTWICKLUNG werden

Paid muss Teil der

Strategie werden




aussenrist15 Folgen Nachricht senden

1.025 Beitrége 4,9 Mio. Follower 846 Gefolgt

Mats Hummels

Official Account - Football player of @bvb09 - Bruder von JH17
m @fiveaside

B BEITRAGE ® REELS @ MARKIERT

[ J L)




AUSBLICK

l ChatGPT

Stable
Diffusion




Pas

DIE SOZIALEN
NETZWERKE




Monatliche Nutzung
Stand: 01/2023

1S chart by amCharts
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STECKBRIEF FAGEBOOK

Mitglieder: 24,5 Millionen in Deutschland

Aktivitaten: privat mit Einsprengseln von Business

Aufwand: gering

Bedeutung nimmt ab



Professionell nur uber Facebook-Seite

Werbung (fast) immer notig

Keine hohe Posting-Frequenz notig

Vielfalt der Inhalte




STECKBRIEF INSTAGRAM

Mitglieder: 27 Millionen Deutsche

Aktivitaten: stark privat, Consumer-Produkte

Aufwand: gering bis mittelmaBig



Instagram-Nutzer (m/w)
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Einfach uber App nutzbar, professionell uber Facebook

Hohe Postingfrequenz notig

Bildmaterial notig
Viel Interaktion notig

Werbung nur bedingt zielfuhrend







STECKBRIEF
YOUTUBE

* Mitglieder: 67,8
Millionen Deutsche

e Alter: 14 — 29 Jahre

e Aber in allen
Altersklassen
verbreitet




YOUTUBE

Hoher Aufwand: Videos

Moderate Postingfrequenz
Wenig Interaktion notig

Werbung hilfreich und preiswert




STECKBRIEF
TIKTOK

* Miglieder: 20,9 Millionen
* Alter: 14 — 19 Jahre (56%)

* 45,8 Minuten tagliche
Nutzungsdauer




TIKTOK

Hoher Aufwand: einfache Videos, aber:

Jeder Post zahlt fur sich

Hohe Erfolgsquote notig
Werbung hilfreich



STECKBRIEF
LINKEDIN

* Mitglieder: |5 Millionen
* Business-Netzwerk

* Durchbruch in Deutschland
erst vor kurzen, d.h. viel
Potenzial

Linked [}




Niedriger Aufwand (alle Formate moglich, selbst Kommentare helfen)
Einfacher Follower-Aufbau
Werbung sehr teuer, aber (noch) nicht notig

Wer weniger Werbung sehen will: Premium-Abo




KLEINER EINSCHUB:
LEITFADEN ZUM STARTEN
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Webseite Inhalte Inhalte Inhalte
schaffen verteilen bewerben







NEVER BUILD
ON RENTED
LAND




UNSERE NACHSTEN
WEBINARE HIER IM
BPW

* 01.02.2024: Online Marketing,
12 — 14:30 Uhr

¢ 02.02.2024: ChatGPT & Kl, 12
— 13 Uhr

#wirgrunden

* https://www.b-p-
w.de/de/gruendung/kalender/




JETIT IST ZEIT
FUR FRAGEN!

¢ Kontakt:
dietmar@argo.berlin
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* Unsere Tipps und Tricks als
Newsletter:
https://sendfox.com/argo




@BPW

#wirgrunden

BPW 2024

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen

Hotline: 030/2125-2121
E-Mail: info@b-p-w.de
Internet: www.b-p-w.de

Forderer
=
BERLIN | 3} é
Sneno?sverwcliung ‘
i LAND
Kofinanziert von der BRANDENBURG

Europaischen Union
Der Businessplan-Wettbewerb Berlin-Brandenburg wird gemeinsam durch die Senatsverwaltung fur Wirtschaft, Energie und

Betriebe des Landes Berlin und durch das Ministerium fur Wirtschaft, Arbeit und Energie des Landes Brandenburg unterstutzt
sowie aus Mitteln der Europaischen Union kofinanziert.

% G nde mit Plan!




