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Gründe mit Plan! 



Guerilla Marketing–
MAL WAS ANDERES!?

Herzlich Willkommen





Guerilla ([ge:ʁi:ja], spanisch Guerrilla [ge:riʎa])

http://de.wikipedia.org/wiki/Liste_der_IPA-Zeichen
http://de.wikipedia.org/wiki/Liste_der_IPA-Zeichen




Marketing Buchserie





Zusammen, was 
zusammen gehört!



Unterschiede zwischen klassischer 
Vermarktung & Guerilla Marketing



2 Grundprinzipien des Lernens

Wiederholung

Nachhaltiges 
Erleben

Mutter zum Kind: „Fass 
die Herdplatte nicht an!“

Kind zur Mutter : „Ich 
habe mich verbrannt!“

Klassische Werbung

Guerilla-Marketing



Kampf um die 
Aufmerksamkeit

Ca. 60 .000  Gedanken täglich
3% aufbauend und hilfreich

Anzahl Werbekontakte ca. 10.000 täglich



Guerilla Marketing ist 
kein neues 

Marketinginstrument

Ernüchterung 1



Guerrilla vs. Dominos Pizza in Denver 





Guerilla Unternehmer



Dirk Martens ?



Freddy Leck ?





Guerilla Marketing steckt 
in Dir, nicht in mir, in 

Deiner Werbeagentur oder 
in einem Buch…

Ernüchterung 2



(einfache) Idee







Erwartung



















3 Frauen 

in Berlin

gemeinsam unterwegs

im gleichen Outfit

präsentieren den Relaunch einer Zeitschrift















Guerillas hinterlassen
Eindrücke  !

Mundpropganda /
Virale Verbreitung









Ein Ford vor der 
Einfahrt des Ford-
Händlers.

Der gerne etwas 
anderes wäre.



Promotion mit 
außer-
gewöhnlichen 
Medien.



Grundsätzlich gilt:
Guerilla Marketing kann in 

allen Medien / 
kommunikativen 

Maßnahmen wirken



















Beispiele Ambient Marketing





























„ Flooz 
GIFT HERO“

Mehr Gewinn für die Marke
als 30 Sekunden Werbung beim Super Bowl!
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Aktion in Singapur







Irritation
Benetton-Effekt

Vergraulen von Kunden
nicht Markenkonform 

Gewöhnung
Kontrollverlust

Risiken











































Auf             fallen





 



MINI GOES CSD London



























Sympathie



Wer ist Susanne ??? 



es kann jeder

das rezept 
für den 
kreativen 
einfall



Zentrales Thema

Assoziationsphase

Verfremdungsphase

Kombinationsphase

Kreativitäts-
ansatz

Bikini

Strand

Cocktails

Spiele

Sonne

Camping

Badehose

Regen

Hotel

Pelz

AnzugWasser

Alpen

Maloche

Stadtmitte

Saft

FKK

Bauernhof

Schnee

in Badebekleidung, 

im Januar,

Fussgängerzone

Sturm

Erholung

Taucheranzug

Industrie-
gebiet

kalt
nass

warm

Stress

Streit

Insel

Stammtisch

Fun

Fertig 
sein

Urlaub







Wenn Sie immer das tun,

was Sie schon immer 
getan haben,

dann werden Sie 
bestenfalls das 

bekommen,

was Sie schon immer 
bekommen haben! 





Das

ENDE
ist auch immer ein Anfang



BPW 2022
Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen

Hotline: 030 / 21 25 - 21 21
E-Mail: info@b-p-w.de
Internet: www.b-p-w.de

Förderer

Der Businessplan-Wettbewerb Berlin-Brandenburg wird gemeinsam durch die Senatsverwaltung für Wirtschaft, Energie 
und Betriebe des Landes Berlin und durch das Ministerium für Wirtschaft, Arbeit und Energie des Landes Brandenburg 
unterstützt sowie aus Mitteln des Europäischen Sozialfonds (ESF) gefördert.
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