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Daniel Winter | Gründer, Produkt, 
Community, Content, Tech, Marketing, 
Finanzen

Digital Health | Gesundheitsbildung |
 Online-Community | Tech & Data

Wutzucker entwickelt eine deutschsprachige Bildungs- und Community-Plattform für Menschen mit Typ-
2-Diabetes und Prädiabetes, insbesondere frisch Diagnostizierte zwischen 25 und 50 Jahren, die nach der
Diagnose wieder Klarheit und Kontrolle gewinnen möchten. Das Angebot verbindet kuratiertes
evidenzbasiertes Wissen, angeleitete Selbstmanagement-Protokolle, Newsletter, Video-Content und eine
menschlich moderierte Community ohne KI-Bots. Ziel ist Orientierung zwischen Arztterminen und Alltag:
verständlich, datenorientiert und gemeinschaftlich. Wutzucker ersetzt keine medizinische Behandlung,
gibt keine individuellen Therapieempfehlungen und macht keine Heilversprechen. 

Die Plattform differenziert sich durch die persönliche Diabetes-Biografie des Gründers, eine
datenorientierte Content-Strategie, professionelle Visualisierung und eine klare Markenidentität:
rebellisch in der Haltung, wissenschaftsnah in der Methodik.

E-Mail: daniel@wutzucker.de
Website: wutzucker.de

Gründung im Juli 2026 geplant Berlin
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	Die TOP 10 der 3. Wettbewerbsphase des BPW 2026
	ABC INTER
	TEAM
	Kevin Tchagwo | CEO
	Steve Boris Titinang | CTO
	Robert Kengmogne Kamga | COO
	Alex Tchagwo | CRO/CFO

	BRANCHE
	Tech & Data | Logistik

	GESCHÄFTSIDEE
	ABC INTER entwickelt eine GeoAI-basierte Softwarelösung, die in Regionen mit fehlenden oder unvollständigen Adresssystemen menschenlesbare digitale Adressen erzeugt. Aus Satellitenbildern, Geodaten und Karteninformationen werden Gebäude, Straßenstrukturen und Standortpunkte analysiert und in Adressen nach der Logik „Straße – Hausnummer – Stadtteil“ überführt. Die Adressen können, sofern rechtlich zulässig und datenschutzkonform, mit einer staatlichen ID oder vergleichbaren Kennung verknüpft werden. Dadurch bleiben Personen, Haushalte oder Unternehmen auch nach einem Umzug auffindbar; frühere und aktuelle Adressen können nachvollziehbar dokumentiert werden.
	Die Lösung richtet sich an Logistik, E-Commerce, FinTechs, Banken, Versicherungen, Telekommunikation und öffentliche Institutionen. Unternehmen verbessern Lieferungen, Standortverifikation und Kundenerfassung; Verwaltungen erhalten eine Grundlage für digitale Stadtplanung und öffentliche Dienstleistungen.

	GRÜNDUNGSPHASE
	GRÜNDUNGSORT
	Gründung in 2027 geplant.
	Berlin-Brandenburg

	KONTAKT
	Alex Tchagwo  E-Mail: alextchagwo@gmail.com  Telefon: +49 152 049 707 12
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	CareMatch
	TEAM
	Katharina Ole  | Fachliche Leitung, Vertrieb  und Strategie
	Andrew Ole  | Technische Leitung und  IT-Security

	BRANCHE
	Social Tech  | Sozialwesen

	GESCHÄFTSIDEE
	CareMatch ist eine digitale Vermittlungs-Plattform für die ambulante Kinder- und Jugendhilfe. Wenn Familien Unterstützung bei der Erziehung benötigen, suchen Jugendämter bisher meist manuell und zeitaufwendig nach verfügbaren Fachkräften bei sozialen Trägern. Die Plattform digitalisiert und beschleunigt diesen Zuweisungsprozess, indem sie den spezifischen Hilfebedarf der Familien mit den Qualifikationen und freien Kapazitäten der pädagogischen Fachkräfte abgleicht. Ein zentrales Element ist dabei der datenschutzkonforme Datenaustausch: Da im Sozialwesen hochsensible personenbezogene Informationen verarbeitet werden, ermöglicht CareMatch einen sicheren, verschlüsselten und DSGVO-konformen Transfer aller relevanten Dokumente und Fallberichte zwischen Jugendämtern, Trägern und Fachkräften. Das System entlastet Behörden sowie Träger von administrativem Aufwand und stellt sicher, dass Familien schneller die passende pädagogische Hilfe erhalten.

	GRÜNDUNGSPHASE
	GRÜNDUNGSORT
	Gründung in Q4 2026 geplant
	Berlin

	KONTAKT
	Katharina Ole LinkedIN: https://www.linkedin.com/in/katharina-ole/
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	CLIXEL
	TEAM
	Sibylla Brouër | Geschäftsführerin –  Finanzen,  Kommunikation und Marketing
	Royce Sarmiento Ramirez |  Geschäftsführer:in –  technische und digitale Produktentwicklung

	BRANCHE
	Consumer Electronics | Audio

	GESCHÄFTSIDEE
	CLIXEL entwickelt ein vereinfachtes Audiosystem, mit dem sich Hörbücher ohne Bildschirm, Menü oder App abspielen lassen. Es besteht aus einem würfelförmigen Abspielgerät, buchförmigen Datenträgern (CLIXEL Books) und Kopfhörern. Zum Hören wird ein „Buch" in das Gerät eingeschoben, woraufhin die Wiedergabe automatisch startet. So werden Hörbücher zu greifbaren Gegenständen, die sich sammeln und verschenken lassen.
	Die Zielgruppe sind schenkende Angehörige von älteren oder technikfernen Menschen, die digitale Hörangebote bisher kaum nutzen – etwa wegen komplexer Bedienung oder eingeschränkter Seh- und Bedienfähigkeit. CLIXEL eröffnet ihnen einen selbstständigen Zugang zu Audio-Medien. Angehörige können einzelne Titel gezielt erwerben, um sie zu verschenken.

	GRÜNDUNGSPHASE
	GRÜNDUNGSORT
	Gründung einer GmbH erfolgt
	Berlin

	KONTAKT
	E-Mail: hello@clixel-audio.com  Website: www.clixel-audio.com
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	HELLO SELLO -  AI for Dealmakers
	TEAM
	Marcel Riggs | CEO & Sales
	Muskan Muskan | AI Product Engineer
	Ayush Singh | AI Product Engineer
	Dr. Alexandra Seidel | Financial Strategy

	BRANCHE
	KI-Infrastruktur für B2B-Handel

	GESCHÄFTSIDEE
	Käufer:innen und Verkäufer:innen nutzen Hello Sello gemeinsam, um B2B-Bestellungen aus Mail, Fax und Chat abzuwickeln. Die KI macht aus jeder Konversation einen Deal. So entsteht eine Nachfrageprognose, sichtbar für beide Seiten. Hello Sello dient beiden Seiten und wächst durch Lizenz- und Werbeeinnahmen.
	Beispiel: Ein Team in einem fragmentierten Markt wie dem deutschen Medizinal-Cannabis-Bereich spart sich in der Wachstumsphase zwei Vertriebs-Innendienst-Mitarbeiter:innen und einen Sales-Außendienst. Es verarbeitet Bestellungen von über 1.800 Apotheken und verteilt seine Waren nach besten Margen. So senkt es Kosten und erhöht die Margen. Apotheken bestellen mit Hello Sello bei vielen Anbietern auf einmal und behalten die strategische Übersicht über alle Deals. Alle gewinnen.

	GRÜNDUNGSPHASE
	GRÜNDUNGSORT
	Gründung im September 2026 geplant.
	Berlin

	KONTAKT
	E-Mail: marcel@hello-sello.de  Website: https://www.hello-sello.com
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	HUB42
	TEAM
	Miguel Tisler | Geschäftsmodell & Vertrieb
	Ralf Schmidt | Operations & Fläche

	BRANCHE
	Handel & E-Commerce | Retail-as-a-Service

	GESCHÄFTSIDEE
	Hub42 ist ein kuratierter Concept Store in Berlin, in dem nicht das werbestärkste Produkt im Regal steht, sondern das beste. In Deutschland gibt es rund 400.000 Onlineshops, die allermeisten davon kleine Marken. Viele haben ein hervorragendes Produkt, aber keinen bezahlbaren Weg ins Regal. Wer im Handel sichtbar werden will, braucht entweder hohe Margen, teure Werbebudgets oder Listungsgebühren. Gute Produkte ohne großes Marketingbudget bleiben so unsichtbar.
	Hub42 dreht das um: Marken mieten Regalfläche zu einer festen Monatsmiete ab 59 Euro, statt einen Großteil ihrer Marge abzugeben. Entscheidend ist die Produktqualität, nicht das Werbebudget. So bekommen auch kleine Marken eine faire Chance auf Sichtbarkeit im stationären Handel. Für Kundinnen und Kunden entsteht ein Ort, an dem sie kuratierte Marken und durchdachte Produkte entdecken, die sie sonst nirgends im Handel finden.

	GRÜNDUNGSPHASE
	GRÜNDUNGSORT
	Gründung einer UG (haftungsbeschränkt) erfolgt
	Brandenburg

	KONTAKT
	E-Mail: Info@tryhub42.de Website: www.tryhub42.de
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	klingklusion
	TEAM
	Andreas Förster | Forschung & Technik
	Christina Komesker | Didaktik &  Kommunikation
	Mathias Komesker | Produktdesign &  Produktion
	Timo Dufner | Business Development

	BRANCHE
	Assistive Technology | EdTech

	GESCHÄFTSIDEE
	Klingklusion entwickelt zugängliche digitale Musikinstrumente, die Kindern musikalische Teilhabe ermöglichen. Im Bildungskontext werden häufig Instrumente eingesetzt, deren Anforderungen für viele Kinder mit Behinderungen schwer oder gar nicht zugänglich sind.
	Viele Fachkräfte fühlen sich im Umgang mit Inklusion überfordert – passende Instrumente und Materialien fehlen. Klingklusion setzt genau hier an: Wir verbinden zugängliche digitale Instrumente mit didaktischem Material für den direkten Einsatz in der Praxis.
	Das erste Produkt ist eine digitale Gitarre, bei der Akkorde über farbige Tasten ausgewählt und über einen Touchslider gezupft oder gestrichen werden können. So wird die kulturelle Bedeutung und Attraktivität traditioneller Saiteninstrumente in ein zugängliches digitales Format übertragen. Das Produkt entstand in einem partizipativen Entwicklungsprozess mit Kindern und Musiklehrkräften.

	GRÜNDUNGSPHASE
	GRÜNDUNGSORT
	Vorgründungsphase
	Berlin

	KONTAKT
	E-Mail: andreas@klingklusion.de
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	recreategoods
	TEAM
	Stephanie Pupke-Bertram | Co-Founder, CEO
	Thomas Chille | Co-Founder, CTO

	BRANCHE
	Umwelttechnologie | Bekleidungsindustrie

	GESCHÄFTSIDEE
	Bis zu 40 Prozent der jährlich hergestellten Kleidung werden laut Schätzungen (EEA, McKinsey, Ellen MacArthur Foundation) nicht verkauft. Diese Waren werden bestenfalls verwertet, alternativ verbrannt, zu geringen Preisen verkauft, abgewertet oder deponiert. So entsteht weltweit der Pre-Consumer Waste der Mode. Marken, Hersteller und Händler tragen Umsatzeinbußen und hohe Lagerkosten. Bei Warenvernichtung drohen nach der EUEcodesign-Verordnung (ESPR, EU 2024/1781) Sanktionen und Ansehensverlust. recreategoods konkretisiert die Umnutzung dieses gebundenen Kapitals. Durch schnelle bildliche Vorschläge an Nutzer werden die Aufwertung fertig genähter Kleidungsstücke und die Entscheidungsfindung vereinfacht. Der Entwurf erfolgt immer aus bestehenden Kleidungsstücken (Form zu Form). Das digitale Produkt ist im Browser verfügbar und kann mit Warenwirtschafts- oder Product-Lifecycle-Management-Systemen verbunden werden, um auf Lagerbestandsdaten zuzugreifen. Zu den Designs liefert das System Kosten- und Nutzen-Kalkulationen, potentielle Produzenten und Material zur Vermarktung. Upcycling-Produkte werden Teil zukünftiger Kollektionen und ersetzen Neuproduktion. Die Begrenztheit der Waren liefert den strategischen Vorteil der Verknappung einzelner SKU.

	GRÜNDUNGSPHASE
	GRÜNDUNGSORT
	Gründung einer GmbH im Mai 2026 erfolgt
	Berlin

	KONTAKT
	recreategoods GmbH  Telefon: +49 179 232 35 55
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	Spree Monitoring
	TEAM
	Niklas Epple | Softwareentwicklung  & Datenanalyse
	Daniel Fontoura Barroso | Hadware- entwicklung
	Julia Hau | Installationsplanung und  -durchführung
	Sven Focht | Business Development

	BRANCHE
	Infrastruktur, Verkehr | Mobilität

	GESCHÄFTSIDEE
	Spree Monitoring - kontinuierliches Monitoring von Brücken und Ingenieurbauwerken. Der Zustand deutscher Brücken ist alarmierend (Einsturz Carolabrücke, Sperrung A100 Ringbahnbrücke Berlin). Sanierungen erfolgen langsamer als geplant, und der Bundesrechnungshof warnt, dass die Autobahn GmbH den Verfall nicht stoppen können wird. Somit müssen viele Brücken länger genutzt werden. Der Bedarf für Monitoringsystem ist dementsprechend hoch, um eine Datenlage zu schaffen, die das Erhaltungsmanagement von Brücken verbessert.
	Spree Monitoring setzt auf CWI, ein innovatives, sensorbasiertes Verfahren, das Veränderungen im Betonvolumen mittels Ultraschalles sehr sensibel erkennt. Schäden oder materialverändernde Prozesse können frühzeitig detektiert werden. So kann die Sicherheit und die Nutzungsdauer von kritischer Infrastruktur erhöht werden. Plötzliche Sperrungen sowie Verkehrsbeeinträchtigung können reduziert und Sanierungen vorausschauender geplant werden.

	GRÜNDUNGSPHASE
	GRÜNDUNGSORT
	Gründung einer GmbH im Juli 2025 erfolgt
	Berlin

	KONTAKT
	E-Mail: info@spree-monitoring.de LinkedIN: https://www.linkedin.com/company/spreemonitoring/
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	StemGel
	TEAM
	Dr. Lasse Riediger | Geschäftsführung,  Finanzen
	Dr. Yi-An Yang | Technologie, Produkt- entwicklung
	Nikos Matsukas | Marketing, Geschäfts- entwicklung

	BRANCHE
	Biotechnologie

	GESCHÄFTSIDEE
	StemGel entwickelt ein künstliches Gel, in dem menschliche Zellen dreidimensional wachsen können. Solche 3D-Zellkultursysteme werden in der biomedizinischen Forschung eingesetzt, um die Wirkung und Sicherheit von Medikamenten direkt an menschlichen Zellen zu testen. Sie ermöglichen schnellere und  effi zientere Entwicklung und reduzieren den Tierversuchs-Einsatz.
	Aktuell basieren viele dieser Systeme auf Matrigel, einem biologischen Material aus Maus-Tumorgewebe mit variabler Zusammensetzung, also einer wissenschaftlichen Blackbox. Diese Intransparenz limitiert die Aussagekraft von Forschungsergebnissen und erschwert ihre Reproduzierbarkeit.
	StemGel löst das Problem: Basierend auf nobelpreisgekrönter Click-Chemie (2022) bietet die Plattform eine chemisch definierte, einstellbare Zellumgebung. Forschende können Gelsteifigkeit und biologische Eigenschaften gezielt anpassen. Die Technologie basiert auf Forschung der FU Berlin, ist durch ein EU-Patent geschützt und für Leberorganoide validiert.

	GRÜNDUNGSPHASE
	GRÜNDUNGSORT
	Pre-Seed
	Berlin

	KONTAKT
	E-Mail: hello@stemgel.de  Website: stemgel.de
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	WUTZUCKER
	TEAM
	Daniel Winter | Gründer, Produkt,  Community, Content, Tech, Marketing,  Finanzen

	BRANCHE
	Digital Health | Gesundheitsbildung |  Online-Community | Tech & Data

	GESCHÄFTSIDEE
	Wutzucker entwickelt eine deutschsprachige Bildungs- und Community-Plattform für Menschen mit Typ-2-Diabetes und Prädiabetes, insbesondere frisch Diagnostizierte zwischen 25 und 50 Jahren, die nach der Diagnose wieder Klarheit und Kontrolle gewinnen möchten. Das Angebot verbindet kuratiertes evidenzbasiertes Wissen, angeleitete Selbstmanagement-Protokolle, Newsletter, Video-Content und eine menschlich moderierte Community ohne KI-Bots. Ziel ist Orientierung zwischen Arztterminen und Alltag: verständlich, datenorientiert und gemeinschaftlich. Wutzucker ersetzt keine medizinische Behandlung, gibt keine individuellen Therapieempfehlungen und macht keine Heilversprechen.
	Die Plattform differenziert sich durch die persönliche Diabetes-Biografie des Gründers, eine datenorientierte Content-Strategie, professionelle Visualisierung und eine klare Markenidentität: rebellisch in der Haltung, wissenschaftsnah in der Methodik.

	GRÜNDUNGSPHASE
	GRÜNDUNGSORT
	Gründung im Juli 2026 geplant
	Berlin

	KONTAKT
	E-Mail: daniel@wutzucker.de Website: wutzucker.de



